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Content

SLO1:  Recognize key features 
of the communication 
process model within specific 
settings (eg interpersonal, 
group, public, professional, 
mediated, or global settings).

x x x x x x x x x

Critical Thinking
SLO2: Critically evaluate 
sources of information to 
determin their  
trustworthiness, import, and 
utility to their specific 
communication task

x X X X x x x

Communication

SLO3: Deliver professional, 
well‐organized presentations 
(eg. Informative and 
persuasive) that are tailored 
to topic, audience, and 
occasion

x x x x x x x

SLO4: Present written and 
visual messages clearly and 
effectively for different 
audiences

x x X X x x x x x x x

Integrity / Values

SLO5: Demonstrate 
professionalism by applying 
field‐approp. ethical 
standards to work product & 
taking responsibility for 
actions/outcomes

x X X x x x x x x x x
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Communication Core (21 hours)
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OPTION 1: Communication Specialist (27 hours)
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